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	Курстың академиялық презентациясы
	Курстың оқу типі: студенттерді бренд, ребрединг ұғымдарымен таныстырып, тауар таңбасы, сауда белгісінің негізгі функциясынан хабардар еті; логотоп, тауардың безендірілу әдіс-тәсілдерін үйреті; «рәміз ұғымының саяси-идологиялық сипаттамасын беру; жарнама саясатының негізгі тренді саналатын фирмалық стильді құрудың жолдарын, басты критерийлерін талдау; ғылыми-теориялық, методикалық негіздерін тану.
Міндеттері: бұл курс суденттерді тауар сатылымын арттырып, маркетигтік жүріс жасаудың мойындалған формаларымен таныстыру; SMM-маман, фрилансерлік қызмет түрлерін тиімді пайдалануды меңгерті; зиаткерлік меншік құқығын қорғайтын отандық және дүниежүзілік заңдар базасынан хабардар ету. 

	Пререквиз. 
	TPPPR 1201, RTPK6305

	Постреквиз.
	

	Әдебиеттер және сілтемелер
	Оқу әдебиеттері
 Негізгі:
1. Дж. Рескин. Лекции об искусстве – М, 1990.

2. Асанова Б., ЖаксыбергеноваА., «Рисунок и графика» Астана-2008.

3. Е.В.Шорохов. Композиция . М.,1986.

4. К.Даглдиян. Декоративная композиция. Феникс.,2008  
5. Фаворский В.А. О рисунке и композиции. Фрунзе.,1966.

6. Н.Н. Анисимов. Основы рисования – М, 1985.  
7. Н.Н. Волков. Композиция в живописи – М, 1977.

8. Тендит К.Н. Основы репутационного менеджмента. Комсомольск-на Амуре-2013.
9. Назаров M.M. Массовая коммуникация в современном мире: методология анализа и практика исследований. М.: УРСС, 2000.
Қосымша
1. Богачева О.С. Продажа рекламной площади в газете. — М.: Аспект-пресс, 2002.-139 с.
2. Веснин В.Р. Основы менеджмента. - М.: Триада, ЛТД, 1996. - 384 с.
3. Киверин В.И. Экономика редакции газеты. - М.: Аспект-пресс.-2002.-106 с.
4. Андрунас Е.Ч. Информационная элита: корпорации и рынок новостей. М., 1991.

5. Беглов С.И. Четвертая власть: британская модель. М.: Изд-во Моск. ун-та, 2002.

6. И.Фомичев. «Интернет-БАҚ социологиясы». (Интернет СМИ: теория и практика. Москва, Аспект-Пресс, 2010, 348 с);
7. С.Н.Ярышев. «Бейнеақпарат пен бейнесараптаманы өңдеудің сандық әдісі», Санкт-Петербург, 2011;
Интернет-сілтемелері:

https://allrefrs.ru/4-32191.html
http://www.people.nnov.ru
https://melimde.com
http://www.sovetnik.ru/
http://www.talkworks.co.uk/
http://www.tandf.co.uk/jnls/pcp.htm/
http://www.wciom.ru
http://www.zircon.ru 

	Университеттің адамгершілік құндылықтары контекстіндегі курстық академиялық саясаты
	Академиялық тәртіп ережелері: 
Академиялық тәртіп ережелері: 

Сабаққа міндетті түрде қатысу, кешікпеу. Мұғалімге  алдын-ала ескертусіз сабағына келмеуі және кешігіп келу 0 баллмен бағаланады.

Тапсырмаларды (СӨЖ, кезеңдер, бақылау, зертханалық, дизайн және т.б. сәйкес), жобаларды, емтихандарды орындау және тапсыру мерзімдерін міндетті түрде сақтау. Өткізілген мерзім бұзылған жағдайда, аяқталған тапсырма айыппұлдардың шегерімдерін ескере отырып бағаланады.

Академиялық құндылықтар:
Академиялық адалдық пен тұтастық: барлық міндеттердің дербестігі; плагиатқа жол берілмеуі, жалған қағаздар, алаяқтық парақтарды пайдалану, білімді бақылаудың барлық сатыларында алдау, мұғалімді алдау және оған құрметтемеушілік. (ҚазҰУ студентінің ар-намыс кодексі)



	Бағалау және аттестациялау саясаты

	Өлшемдерді бағалау: оқу нәтижелерін бағалау дескрипторлармен байланыста, аралық бақылау мен емтихандар кезінде құзыреттіліктің (мақсатта көрсетілген оқу нәтижелері) қалыптасуын тексеру арқылы жүзеге асырылады. Тексеру кезінде теориялық білімнің және оларды практикада әр түрлі жағдайларда қолдану дағдылары мен дағдыларының толықтығы мен беріктігі ескеріледі.

Қорытындыны бағалау
Дәрістегі белсенділік                                            5%                            

Зерханалық жұмыс                                                20%

Өзіндік жұмыс                                                       25%

Дизайн және шығармашылық белсенділік         10%

Емтихан                                                                 40%

ҚОРТЫНДЫ                                                         100%   

Минимал рейтинг:
95% - 100%: А

90% - 94%: А-

85% - 89%: В+

80% - 84%: В


75% - 79%: В-

70% - 74%: С+

65% - 69%: С


60% - 64%: С-

55% - 59%: D+

50% - 54%: D-

0%  - 49%: F


ПӘННІҢ ҚҰРЫЛЫМЫ МЕН МАЗМҰНЫ
	Апта
	Тақырыптың аталуы
	Сағат саны
	Бағасы 

	1 модуль. Бренд – табыстың көзі: отандық және жаһандық тәжірибе.

	1


	Дәріс 1. Фирмалық  және корпоративтік стиль: оның қызметтері мен негізгі элементтері.
	1
	

	
	Практикалық (лабораториялық) сабақ 1. Қазақстандық өндіріс тәжірибесін талдау.
	2
	1

	
	СМӨЖ 1. «Әлемді рәміздер билейді» деген тақырыпта шағын эссе жазу. 
	1
	2

	2
	Дәріс 2. Тауар белгісін (сауда таңбасын) тіркеу тәртібі.
	1
	

	
	Практикалық (лабораториялық) сабақ 2. «Тауар таңбалары, қызмет көрсету таңбалары және тауар шығарылған жерлердің атаулары туралы»

Қазақстан Республикасының 1999 жылғы 26 шілдедегі N 456 Заңы. Негізгі баптарға түсініктеме. Мағынасы мен мәнін талдау.


	2
	1

	
	СМӨЖ 2. Брендке айналған отандық тауарлар мысалына шағын эссе жазу (республикалық және аймақтық масштабта). 
	1
	2

	3
	Дәріс 3.Ұлттық брендтің ерекшелігі: менталитет пен талғам.
	1
	

	
	Практикалық (лабораториялық) сабақ 3. Әлемдік танымал брендтердің тәжірибесі.
	2
	1

	
	СМӨЖ 3. «Елорда – экономикамыздың ең басты бренді» тақырбында шағын эссе жазу.
	1
	2

	2 модуль. Имиджология және жарнама саясаты

	4


	Дәріс 4. Имидж бен бедел: айырмашылығы мен ұқсастықтары.
	      1
	

	
	Практикалық (лабораториялық) сабақ 4. Имидж қалыптастырудың жолдары: классификациясы, ішкі және сыртқы мазмұны. Ақиқат пен аңыз.
	2
	1

	
	СМӨЖ 4. Қазақстандық фирма не өнеркәсіп мысалында факчекинг жасау.
	1
	2

	5
	Дәріс 5. Жағымды стиль –  жарнама саясатының басты бағдары.
	1
	

	
	Практикалық (лабораториялық) сабақ 5. Қазақстандағы жарнама нарығындағы баға саясаты.
	2
	1

	
	СМӨЖ 5. Жарнама беруде мультимедиалық технологияларды пайдалану жолдары. Форма мен мазмұн үйлесімділігі. 
	1
	2

	6
	Дәріс 6. Фирмалық лозунг (слоган) – шығармашылық ойдың жемісі.
	1
	

	
	Практикалық (лабораториялық) сабақ 6. Сәтті фраза – хит сатылым кепілі.
	2
	1

	
	СМӨЖ 6. Сауатсыз аударылған жарнама мәтіндері» тақырбында шағын эссе жазыңыз.
	1
	2

	7


	Дәріс 7. Фирмалық түс гаммасын дұрыс таңдаудың әдіс-тәсілдері. 
	1
	

	
	Практикалық (лабораториялық) сабақ 7. Ұйымның келбетін қалыптастыратын бейнероликтерде музыкалық сүйемелдеудің ерекшелгі.
	2
	1

	
	СМӨЖ 7. «Жасырын жарнама жолдары» тақырбында шағын эссе  жазыңыз.
	1
	2

	
	1 Аралық бақылау 
Бақылау жұмысы-1

1) Қазақстандық заңнама бойынша тауар белгісін тіркеудік 4 қадамын атаңыз. 

2) «Авторлық құқық және сабақтас құқықтар туралы»
Қазақстан Республикасының 1996 жылғы 10 маусымдағы N 6-I Заңына шоу жасаңыз.

3) «Зияткерлік меншік» ұғымын түсіндіріңіз.  

	
	9

	
	БАРЛЫҒЫ Аралық бақылау 1
	
	30

	3 модуль. Ұлттық бренд жасаудағы медиа ресурстардың қызметі.


	8
	Дәріс 8. Сәулет өнеріндегі әлемдік стандарттар мен ұлттық бояулар.
	1
	

	
	Практикалық (лабораториялық) сабақ 8. Киіз үй, шаңырақ, кереге, уық формаларын заманауи құрылыста пайдалану мысалдары. 
	2
	1

	
	СМӨЖ 8. «Нұр-Сұлтан қаласындағы архитектуралық ансамбльдер» тақырыбында шағын эссе жазыңыз.
	1
	1

	9
	Дәріс 9. Ұлттық киім үлгілерін заманауи формада пайдалану. Логотиптер мен эмблемаларда қолдану. Дизайнерлік шешім.
	1
	

	
	Практикалық (лабораториялық) сабақ 9.  Жеңіл өнеркәсіптің қазақстандық бет-бейнесі мен мазмұны. 
	2
	1

	
	СМӨЖ 9. ҚР Тұңғыш Президенті – Елбасы Н.Ә.Назарбаевтың «Ұлы даланың жеті қыры» мақаласында айтылатын «Аң стилі» брендінің мәнін ашыңыз.
	1
	1

	10
	Дәріс 10. Фирмалық стиль құруда топомикалық атауларды қолданудың амалдары.
	1
	

	
	Практикалық (лабораториялық) сабақ 10. Фирма атауы мен графикасын таңдаудың саяси-идологиялық аспектілері. 
	2
	1

	
	СМӨЖ 10. «Қазақстан – қызғалдақ пен аламның отаны!» тақырыбында шағын эссе жазыңыз.
	1
	1

	11
	Дәріс 11. Мекеменің ақпараттық саясатын жүзеге асыратын медиа ресурстар .
	1
	

	
	Практикалық (лабораториялық) сабақ 11. Брендті жаңартуда басапсөз қызметінің бюджеті жоспарлауда мән беретін басымдықтары.
	2
	1

	
	СМӨЖ 11. «Жақсы мұқаба – жарты кітап» тақырыбында шағын эссе жазыңыз.
	1
	1

	4 модуль. Сауда таңбасы және маркетигтік шешім. 


	12
	Дәріс 12. Мекеме өмірінде фирмалық стиль арқылы қол жеткізетін мақсаттары.
	1
	

	
	Практикалық (лабораториялық) сабақ 12. Фирмалық стильдің жүйесіне кіретін эменттер.
	2
	1

	
	СМӨЖ 12. Теңестіру және саралау қызметтерінің ерекшеліктері. 
	1
	1

	13
	Дәріс 13. Дыбыстық тауарлық белгілер.
	1
	

	
	Практикалық (лабораториялық) сабақ 13. Сауда дүкенінің жарнамалық католгы.
	2
	1

	
	СМӨЖ 13. Отандық сәтті табылған жарнамалық слогандарға шолу жасаңыз.
	1
	1

	14
	Дәріс 14. Фирмалық стиль құруда полиграфиялық өнімдерді пайдалану жолдары. Қаріп жиынтығы мен түстердің сәйкестігі.  
	1
	

	
	Практикалық (лабораториялық) сабақ 14. Визуальдық хабарламадағы мәтін мен әуеннің, басқа да дыбыстық эфектілердің қызметі. Полигрфикалық жарнама.
	2
	0,5

	
	СМӨЖ 14. Заттың тауарлық белгісі, қазіргі заманғы үлгілері.
	1
	1

	15
	Дәріс 15. Маркетинг коммуникациясының қазіргі заманғы бизнес мағынасы.
	1
	

	
	Практикалық (лабораториялық) сабақ 15. Философиялық формула: идеяның заттануы мен сатылуы.
	2
	0,5

	
	СМӨЖ 15. Отандық бренд компанияның корпоротивтік сайтын дизайнерлік тұрғыдан бағалаңыз (өз таңдауыңыз). 
	1
	1

	
	2 Аралық бақылау 
Бақылау жұмысы-2

1. «Маркетинг» ұғымын түсіндіріңіз.
2. Полиграфиялық жарнама түрлері санамалап шығыңыз.
3.  Жарнамалық слоганға қойлыатын талаптарды атаңыз.
	
	30

	
	БАРЛЫҒЫ  Аралық бақылау 2
	
	30

	
	Емтихан
	
	40

	
	БАРЛЫҒЫ
	
	100


Студенттердің дербес жұмыс істеуіне арналған әдебиет: 
Негізгі әдебиет:
Негізгі:
1.  Адилова, Л.Ф.. Имиджелогия.- Алматы, 2010  

2. Горчакова, В.Г.. Прикладная имиджелогия.- Ростов н/Д, 2010   

3. Калюжный, А.А.. Педагогическая имиджелогия.- Алматы, 2004  

4. Ким, Л.М.. Политическая имиджеология.- Алматы, 2012 

5. Лысикова О., Лысикова Н. Имиджелогия и паблик рилейшнз в социокультурной сфере. – М.: Флинта. – 2006. – 168 с.

6. Насимова, Г.Ө.. Қазақстан Республикасы имиджін қалыптастырудағы саяси институттардың рөлі.- Алматы, 2011   

7. Нельке М. Техники креативности. - М.: Омега-Л. –  2006. – 144 с.

8. Панасюк А. Имидж. Энциклопедический словарь. – М.: РИПОЛ классик. – 2007. 

 Қосымша:
1.  Беспалов С., Власов А. и др. Механизмы формирования позитивного об-раза России в странах постсоветского пространства. – М.: ИАЦ, 2007. – 132 с.

2. Как противодействовать провокациям тележурналистов. – Б.: Де-По, 2008. – 137 с.

3. Кваша Г. Имидж по знаку зодиака. – М.: Центрполиграф. – 2005. – 397 с.

4. Нирмайер Р., Зайфферт  М. Мотивация. – М.: Омега-Л. –  2006. – 124 с.
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ПӘННІҢ АКАДЕМИЯЛЫҚ САЯСАТЫ
Жұмыстардың барлық түрін көрсетілген мерзімде жасап тапсыру керек. Кезекті тапсырманы орындамаған, немесе 50% - дан кем балл алған студенттер бұл тапсырманы қосымша кесте бойынша қайта жасап, тапсыруына болады. 

Орынды себептермен зертханалық сабақтарға қатыспаған студенттер оқытушының рұқсатынан кейін лаборанттың қатысуымен қосымша уақытта зертханалық жұмыстарды орындауға болады. Тапсырмалардың барлық түрін өткізбеген студенттер емтиханға жіберілмейді

Бағалау кезінде студенттердің сабақтағы белсенділігі мен сабаққа қатысуы ескеріледі.  

Толерантты болыңыз, яғни өзгенің пікірін сыйлаңыз. Қарсылығыңызды әдепті күйде білдіріңіз. Плагиат және басқа да әділсіздіктерге тыйым салынады. СӨЖ, аралық бақылау және қорытынды емтихан тапсыру кезінде көшіру мен сыбырлауға, өзге біреу шығарған есептерді көшіруге, басқа студент үшін емтихан тапсыруға тыйым салынады. Курстың кез келген мәліметін бұрмалау, Интранетке рұқсатсыз кіру және шпаргалка қолдану үшін студент «F» қорытынды бағасын алады.  

Өзіндік жұмысын (СӨЖ) орындау барысында, оның тапсыруы мен қорғауына қатысты, сонымен өткен тақырыптар бойынша қосымша мәлімет алу үшін және курс бойынша басқа да мәселелерді шешу үшін оқытушыны оның келесі офис-сағаттарында таба аласыз:      

	Әріптік жүйе бойынша бағалау
	Балдардың сандық эквиваленті
	%  мәні
	Дәстүрлі жүйе бойынша бағалау

	А
	4,0
	95-100
	Өте жақсы 

	А-
	3,67
	90-94
	

	В+
	3,33
	85-89
	Жақсы 

	В
	3,0
	80-84
	

	В-
	2,67
	75-79
	

	С+
	2,33
	70-74
	Қанағаттанарлық 

	С
	2,0
	65-69
	

	С-
	1,67
	60-64
	

	D+
	1,33
	55-59
	

	D-
	1,0
	50-54
	

	F
	0
	0-49
	Қанақаттанарлықсыз 

	I 
(Incomplete)
	-
	-
	Пән аяқталмаған
(GPA  есептеу кезінде есептелінбейді)

	P
 (Pass)
	-
	-

	«Есептелінді»
(GPA  есептеу кезінде есептелінбейді)

	NP 
(No Рass)
	-
	-

	« Есептелінбейді»
(GPA  есептеу кезінде есептелінбейді)

	W 
(Withdrawal)
	-
	-
	«Пәннен бас тарту»
(GPA  есептеу кезінде есептелінбейді)

	AW 
(Academic Withdrawal)
	
	
	Пәннен академиялық себеп бойынша алып тастау
(GPA  есептеу кезінде есептелінбейді)

	AU 
(Audit)
	-
	-
	« Пән тыңдалды»
(GPA  есептеу кезінде есептелінбейді)

	Атт-ған 
	
	30-60
50-100
	Аттестатталған


	Атт-маған
	
	0-29
0-49
	Аттестатталмаған


	R (Retake)
	-
	-
	Пәнді қайта оқу


Аға оқытушы
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Кафедра меңгерушісі
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